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® Die Marke CISCO

Netzwerke sind heute ein wichtiger technologischer Bestandteil des Geschafts- und Alltagslebens. Von Cisco
Systems, Inc. entwickelte Produkte sind die Grundlage dieser Netzwerke und machen das Unternehmen zum
weltweit flihrenden Anbieter von Netzwerk-Losungen flr das Internet.

Mittlerweile steht nicht mehr das physikalische Netzwerk als Infrastruktur im Zentrum des Interesses. Vielmehr
geht es um ein Netzwerk, das Menschen verbindet. Die Endanwender bestimmen zunehmend die Entwicklung und
beeinflussen, wie Unternehmen mit ihnen Geschafte machen. Wikis, Blogs und Videoplattformen sind Ausdruck
dieser Veranderung. Den Anwendern geht es um das Erlebnis, das sie bei der Nutzung des Internets haben. Dieses
Kundenerlebnis und die noch starkere Anpassung von Angeboten an die Wiinsche der Kunden werden die
entscheidenden Kriterien im Wettbewerb sein. Das Netzwerk von Cisco ist die Plattform, auf der diese Erlebnisse
und Angebote maglich sind.

Unternehmen steigern mit den Losungen von Cisco ihre Produktivitat, verbessern die Kundenzufriedenheit und
schaffen Wettbewerbsvorteile; Privatanwender vernetzen sich mit den vielfaltigen Mdglichkeiten des World Wide
Web. So ist die Vision von Cisco, die Art und Weise zu verandern, wie Menschen arbeiten, leben, spielen und lernen,
an vielen Stellen Realitat geworden - und die Veranderungen gehen weiter.
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® business-wissen.de| | P} g SITE brainGuide T“E"';ger‘land ’

nnnnnnnnnnnn rlncor nd Urtsmatenar report

www.competence-sitede UND MITTELSTAND

Zielgruppe

Die Zielgruppe des Segments ,Informationstechnologie” ist technik-affin, innovativ und informiert. Mehr als ein
Drittel der Nutzerschaft bekleidet leitende Positionen, lber ein Flinftel ist in Unternehmen mit tber 1.000
Mitarbeitern beschaftigt.

o IT-Leiter und Geschéaftsfiihrer
o Unternehmen, Institutionen, Privatpersonen
o Dienstleistung, Industrie, Beratung

Traffic monatlich

Page Impressions: 4.335.019
Visits: 2.204.121
Unique User: 1.352.952
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InSites Consulting |

taking reassnch forwand

IHRE MEINUNG IST UNS WICHTIG!
Sehr geehrte Besucherin, sehr geehrter Besucher,

wir freuen uns Oher lhren Besuch auf brainguide. com.

In Zusammenarbeit mit brainguide. caom fUhrt das unabhingige
mMarktforschungsinstitut Insites Escape eine kurze Befraguna durch, Zu der wir
Sie gerne einladen michten. Die Befraguna dauert etwa 10 Minuten. Als kleines
Dankeschdn werlosen wir unter allen Teilnehmern, die den Fragebogen
vollstandig beendet haben:

3 x Handy LG KM900 Arena Silber von LG Electronics

Wir frenen uns dber Ihre Teilnahme!

LInd nun viel Spal, lhr brainguide.cam

Mit Befragu

Hirmueiz: E=s handalt sich selbstwerstandlich um eine anoryme Umtrage. In berainstimmung mit den
geszetzlichen Bestimmungen zum Oatenschotz und den Richtlinken des B (Berufsverband Deutschar
harkt- und Sozialforscher Eviund der ESOMAR (Eurapdizche Geszellzchatt fir hMeinungs- und
harketingforsehungl geben wir lhre Daten in keinem Fall und zu keiner et an Ontre weiter. i hisr
erfassten Daten werden ausschlisklich fir den Zweck der fAuswerung und edosung gebraucht und
spater wollstandig geldzcht
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% Ergebnisse der Marktforschung — Demographie der Zielgruppe

Geschlecht Alter
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Internetnutzung
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63,56%
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% Ergebnisse der Marktforschung - berufliche Situation der Zielgruppe

Berufliche Position Position im Unternehmen
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% Ergebnisse der Marktforschung - berufliche Situation der Zielgruppe

Abteilung

I Beteiligung an IT-
“, Entscheidungsprozessen

@ Nicht beteiligt Entscheidungs-

23,89% trager
37,65%

73
p‘& Schliissel-
4 Teil des p05|t|9n In
W, Entscheidungsp Entscheidungs-
K %, rozesses ?2(13%2/9
Q}. ' X
T 22,67%
%
2. %5,
‘fo,) %
)
™ %@‘
%
%

A
/?:9
2,
%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00%




. st et
businessAD CISCO.

Seite 8

% Ergebnisse der Marktforschung - Unternehmen ist bekannt
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% Ergebnisse der Marktforschung - Meinungen zu den Unternehmen

W 5-Sehr positiv
B 4-Positiv

@ 3-Weder positiv noch nicht positiv

B 2-Nicht positiv

& 1-Uberhaupt nicht positiv
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% Ergebnisse der Marktforschung - beruflich genutzte Plattformen
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¥ Kontakt

Business Advertising GmbH
Kronprinzenstral3e 82-84
40217 Disseldorf

Tel.: +49-2 11-17 93 47-50
Fax: +49-2 11-17 91 47-57

E-Mail: werbung @businessad.de
Internet: www.businessad.de



